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Dirección 
de Empresas

Bachillerato en

La carrera de Dirección de Empresas forma 
profesionales capacitados para enfrentar, 
con e�cacia y e�ciencia, los retos de la 
administración y la gestión de procesos 
productivos, �nancieros y mercadológicos 
en empresas de bienes y servicios. 
Promueve la excelencia profesional 
mediante la integración de principios, 
valores y visión estratégica.

Ficha profesiográfica

CONTACTOS:
Correo: 
direcciondeempresas.so@ucr.ac.cr
Teléfonos: 
2511-7070 y 2511-7093
Web: 
https://portal.so.ucr.ac.cr/carrera/direccion-de-empresas



HABILIDADES Y 
CARACTERÍSTICAS DESEABLES

TAREAS TÍPICAS 
DURANTE LA CARRERA

• Visión del ser humano como eje en la solución de 
problemas sociales.

• Conciencia de las necesidades de Costa Rica, 
América Latina y el mundo.

• Actitud crítica, ética y constructiva hacia el entorno.
• Liderazgo y manejo de relaciones interpersonales.
• Capacidad de organización, trabajo en equipo y 

resolución de con�ictos.
• Espíritu de superación y disposición al uso de 

tecnología.

MERCADO
LABORAL

El campo laboral abarca organizaciones 
públicas y privadas que requieran personal 
ejecutivo para plani�car, organizar y dirigir 
procesos administrativos. Puede 
desempeñarse en gerencia general, recursos 
humanos, �nanzas, mercadotecnia, comercio 
internacional y producción.

La carrera de Dirección de Empresas se ofrece 
a nivel de Bachillerato en los recintos de San 
Ramón y Grecia y a nivel de Licenciatura en el 
Recinto de San Ramón.

• Análisis de estructuras organizativas y 
procedimientos administrativos.

• Conocimiento de disposiciones legales en las 
relaciones laborales.

• Aplicación de técnicas de análisis �nanciero y 
elaboración de estados �nancieros.

• Identi�cación de productos, mercados, canales 
de comercialización y consumidores.

• Presupuestación de costos, ventas y precios.

PERFIL 
PROFESIONAL
El profesional en Dirección de Empresas puede:

• Motivar y liderar colaboradores.
• Formular planes operativos y estratégicos.
• Diseñar estrategias �nancieras y evaluar proyectos de 

inversión.
• Establecer objetivos y estrategias de comercialización.
• Detectar nuevos productos y mercados a nivel nacional 

e internacional.

MALLA
CURRICULAR


